БАҚЫЛАУ СҰРАҚТАРЫ
1. ҚАЗАҚСТАНДАҒЫ ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМ НЕ ҮШІН КЕРЕК.
2. ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМГЕ ҚОЙЫЛАТЫН ТАЛАПТАР.
3. ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМБЕЗЕНДІРУ АГЕНТТІКТЕРІНІҢ ЖҰМЫСЫ.
4. ТИІМДІ КОММУНИКАЦИЯ НЕГІЗДЕРІ.
5. ҚАЗАҚСТАНДАҒЫ PR ЖӘНЕ БАҚ. 
6. ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМБЕЗЕНДІРУ НЕ ПИАР ӘРЕКЕТ ҚҰРЫЛЫМЫ, ҰЙЫМДАСТЫРЫЛУЫ, 
7. ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМБЕЗЕНДІРУДІҢ САЛАСЫ ЖӘНЕ ПРИНЦИПТЕРІ.
8. КОММУНИКАЦИЯЛЫҚ АУДИТ, МОНИТОРИНГ, БАСПАСӨЗ КЛИППИНГІ.
9.  PR-СТРАТЕГИЯНЫ ЖОСПАРЛАУ.
10.  СЕМИНАР, КОНФЕРЕНЦИЯ, АШЫҚ ЕСІК КҮНДЕРІ ШАРАЛАРЫ.
11. ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМБЕЗЕНДІРУ НЕ ПИАР ӘРЕКЕТ ШАРАЛАРДЫҢ ТИІМДІЛІГІН ӨЛШЕУДІҢ ӘДІС-ТӘСІЛДЕРІ.
12.  ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМӘРЕКЕТ ПРОБЛЕМА. ШЕШІЛУ ЖОЛДАРЫ.
13.  PR-ДАҒЫ СОЦИОЛОГИЯЛЫҚ ЗЕРТТЕУ ӘДІСТЕРІНІҢ ҚОЛДАНЫЛУЫ.
14.  СҰҚБАТ, САУАЛНАМА. ЗЕРТТЕУШІГЕ ҚОЙЫЛАТЫН ТАЛАПТАР.
15.  PR-КАМПАНИЯНЫ ЖОСПАРЛАУДЫҢ КЕЗЕҢДЕРІ.
16.  ДАҒДАРЫС ЖАҒДАЙЫНДАҒЫ PR, АНТИКРИЗИСТІК БАҒДАРЛАМА. 
17. СЕНДІРУ ЖӘНЕ КОММУНИКАЦИЯ ТЕОРИЯСЫ.
18.  ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМБЕЗЕНДІРУ НЕ ПИАР ӘРЕКЕ. АЙЫРМАШЫЛЫҚТАРЫ.
19.  ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМБЕЗЕНДІРУ НЕ ПИАР ӘРЕКЕТ РОЛІ ЖӘНЕ БОЛАШАҒЫ.
20. PR-МАМАНЫНЫҢ ІШКІ ЖӘНЕ СЫРТҚЫ ҚОҒАМДЫҚ ТОПТАРМЕН ЖҰМЫС ІСТЕУІ.
21.  ҚАРЖЫ САЛАСЫНДАҒЫ PR.
22.  БАҚ-ПЕН ТИІМДІ БАЙЛАНЫС МЕХАНИЗМДЕРІ.
23. АУДИТОРИЯ ЖӘНЕ БАЙЛАНЫС АУДИТОРИЯСЫ.
24.  БЭКГРАУНДЕР, БАЙЛАЙНЕР ЖӘНЕ АТАУЛЫ МАҚАЛА, ШОЛУ МАҚАЛАЛАРЫ ЖӘНЕ КЕЙС-ТАРИХ.
25.  ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМБЕЗЕНДІРУ НЕ ПИАР ӘРЕКЕТ МЕДИА-ТУР, БРИФИНГ. ҚАЗАҚСТАНДЫҚ МЫСАЛ.
26. БЛІМ БЕРУ САЛАСЫНДАҒЫ PR.
27.  ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМБЕЗЕНДІРУ НЕ ПИАР ӘРЕКЕТ -ҚЫЗМЕТІ.
28.  БАСПАСӨЗ ОРТАЛЫҚТАРЫ, БАСПАСӨЗ ХАТШЫСЫНЫҢ ЖҰМЫСЫ. ІРІ ЖӘНЕ ҰСАҚ МЕКЕМЕЛЕРДЕГІ БАСПАСӨЗ ҚЫЗМЕТІНІҢ МІНДЕТТЕРІ.
29.  НАРЫҚТЫ СЕГМЕНТТЕУ ЖӘНЕ ПОЗИЦИЯЛАУ, МАҚСАТТЫ АУДИТОРИЯМЕН ЖҰМЫС.
30.  МЕКЕМЕНІҢ ИМИДЖІН ҚАЛЫПТАСТЫРУДАҒЫ PR-ДЫҢ РОЛІ.
31.  ҚАРЖЫ САЛАСЫНДАҒЫ PR-МЕНЕДЖЕРДІҢ ҚЫЗМЕТІ.
32.  КОРПОРАТИВТІК ӘЛЕУМЕТТІК ЖАУАПКЕРШІЛІК.
33.  ҰЙЫМ МӘДЕНИЕТІ. БИЗНЕС МӘДЕНИЕТІН ҚАЛЫПТАСТЫРУ.
34.  ФИРМАЛЫҚ СТИЛЬ ЖӘНЕ ФИРМАЛЫҚ КОМПОНЕНТТЕР.
35.  PR-ДЫҢ БАСҚАРУ ФУНКЦИЯСЫ.
36.  АЛҒАШҚЫ ЖӘНЕ ЕКІНШІ РЕТТІ АҚПАРАТПЕН ЖҰМЫС.
37.  КОММУНИКАЦИЯ АРНАЛАРЫ ЖӘНЕ БАҚ.
38.  ДИРЕКТ-МЕЙЛ. САУАТТЫ САУАЛНАМАНЫҢ ПРИНЦИПТЕРІ.
39.  ДАҒДАРЫСТЫҢ ТҮРЛЕРІ. ӨМІРДЕН НАҚТЫ МЫСАЛДАР КЕЛТІРУ.
40.  ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМБЕЗЕНДІРУ НЕ ПИАР ӘРЕКЕТ
41. ТИІМДІЛІГІН ӨЛШЕЙТІН ФАКТОРЛАР.
42.  ЖЫЛДЫҚ ЕСЕП. КЕЗЕҢДЕРІ.
43.  КОРПОРАТИВТІК БАСЫЛЫМДАР, ТҮРЛЕРІ.
44.  ІШКІ ЭЛЕКТРОНДЫҚ ЖҮЙЕЛЕР.
45.  ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМБЕЗЕНДІРУ НЕ ПИАР ӘРЕКЕТ ЖӘНЕ ИНТЕРНЕТ.
46.  АҚПАРАТТЫҚ БЮЛЛЕТЕНЬДЕР, САЛАЛЫҚ БАСЫЛЫМДАР, ДЕМЕУШІЛІК ЖУРНАЛДАРЫ, КОРПОРАТИВТІК БЕЙНЕФИЛЬМДЕР.
47.  КӨПШІЛІК АЛДЫНДА СӨЗ СӨЙЛЕУ ЖӘНЕ КЕЗДЕСУЛЕР.
48.  БАҚЫЛАНАТЫН ЖӘНЕ БАҚЫЛАНБАЙТЫН АҚПАРАТ ҚҰРАЛДАРЫ.
49.  БАҚ АРҚЫЛЫ ТАНЫМАЛ БОЛУ.
50.  ӘЛЕУМЕТТІК, ҚАРЖЫЛЫҚ ЖАУАПКЕРШІЛІК ЖӘНЕ АДАМГЕРШІЛІК ҚҰНДЫЛЫҚТАРЫ.
51.  ҮКІМЕТТІК PR.
52. PR ÒÅÎÐÈŸÑÛ ÌÅÍ ÒӘÆIÐÈÁÅÑIÍIҢ ÆÀËÏÛ ÌӘÑÅËÅËÅÐI.
53. PR ӘËÅÓÌÅÒÒIÊ ҚÛÇÌÅÒ ÐÅÒIÍÄÅ.
54. ӘËÅÓÌÅÒÒIÊ ÁÀÑҚÀÐÓ ÆҮÉÅÑIÍÄÅÃI PR ÈÍÑÒÈÒÓÒÛ.
55. ҚÀÇIÐÃI ҚÎҒÀÌÄÀҒÛ PR ÈÍÑÒÈÒÓÒÒÀÐÛÍÛҢ ҚÛÇÌÅÒI.
56. PR-ÄÛҢ ҚÀËÛÏÒÀÑÓ ÒÀÐÈÕÛ ÆӘÍÅ ÄÀÌÓÛ.
57. ҚÎҒÀÌÌÅÍ ÁÀÉËÀÍÛÑ ÌÀÌÀÍÄÀÐÛ ҚÛÇÌÅÒIÍIҢ ÝÒÈÊÀËÛҚ ÀÑÏÅÊÒËÅÐI.
58. ÏÀÁËÈÊ ÐÈËÅÉØÍÇÄIҢ ÁÀÑҚÀÐÓ ÑÀËÀÑÛÍÄÀҒÛ ÐӨËI.
59.  ÌÀÐÊÅÒÈÍÃ ÆҮÉÅÑIÍÄÅÃI PR.
60. R ÆӘÍÅ ҚÎҒÀÌÄÛҚ ÏIÊIÐ, ÛҚÏÀË ÅÒÓÄIҢ ӘÄIÑÒÅÐI.
61. ҚÎҒÀÌÄÛҚ ÏIÊIÐÄI ÇÅÐÒÒÅÓ.
62.  PR ҚÛÇÌÅÒI ÑÀËÀÑÛÍÄÀҒÛ ÊÎÌÌÓÍÈÊÀÖÈŸËÛҚ ÊÅҢIÑÒIÊ.
63. ÌÅÊÅÌÅËÅÐÄÅÃI ҚÎҒÀÌÌÅÍ ÁÀÉËÀÍÛÑ ÀÐҚÛËÛ ÁÀÑҚÀÐÓ.
64. ҚÎҒÀÌÄÛҚ ÒҮÐËI ÒÎÏÒÀÐÌÅÍ ÁÀÉËÀÍÛÑÒÛ ÎÐÍÛҚÒÛÐÓÄÀҒÛ ÁÀҚ ÐӨËI.
65. ҚÎҒÀÌÌÅÍ ÁÀÉËÀÍÛÑ ÆҮÉÅÑIÍÄÅÃI ÆÀÐÍÀÌÀ.
66. ÄÀҒÄÀÐÛÑ ÆÀҒÄÀÉÛÍÄÀҒÛ ҚÁ ҚÛÇÌÅÒI.
67. ӨÍÅÐÊӘÑIÏÒIÊ-ҚÀÐÆÛ ÑÀËÀÑÛÍÄÀҒÛ PR-ÄÛ ҚÎËÄÀÍÓÄÛҢ ÅÐÅÊØÅËIÊÒÅÐI.
68. ÁÈËIÊ ÆӘÍÅ ÁÈÇÍÅÑ ÈÌÈÄÆI.
69. ҚÎҒÀÌÄÛҚ-ÑÀŸÑÈ ÑÀËÀÄÀҒÛ PR.
70. ҚÎҒÀÌÄÛҚ ÏIÊIÐ ҚÀËÛÏÒÀÑÒÛÐÓÄÛҢ ÒÈIÌÄI ҚҰÐÀËÛ ÐÅÒIÍÄÅÃI ҚÀÉÛÐÛÌÄÛËÛҚ IÑ-ØÀÐÀËÀÐÛ.
71. ÌÅÌËÅÊÅÒÒIÊ ÁÈËIÊ ÆҮÉÅÑIÍÄÅÃI PR.
72.  ÌÅÌËÅÊÅÒÒIÊ ÑÀŸÑÀÒ ÆӘÍÅ PR ҚÛÇÌÅÒIÍIҢ ÒÈIÌÄIËIÃI.
73. ÌӘÄÅÍÈ ÑÀËÀÄÀҒÛ PR ҚÛÇÌÅÒIÍ ÆҮÇÅÃÅ ÀÑÛÐÓ.
74. PR ÍÀÓҚÀÍ. ҮÃIÒÒÅÓØIËIÊ, ÍÀÑÈÕÀÒÒÀÓØÛËÛҚ, ҰÉÛÌÄÀÑÒÛÐÓØÛËÛҚ ÌÀҚÑÀÒÒÛҢ ӨÇÀÐÀ ÁIÐËIÃI.
75. ÊÎÌÌÓÍÈÊÀÖÈŸÍÛҢ ÄÀҒÄÀÐÛÑ ÆÀҒÄÀÉÛÍÄÀҒÛ ÅÐÅÊØÅËIÊÒÅÐI.
76. ҚÎҒÀÌÌÅÍ ÁÀÉËÀÍÛÑ ÀÃÅÍÒÒIÊÒÅÐI.
77. ҚОҒАМДЫҚ ТОПТАР ЖӘНЕ ҚОҒАМДЫҚ ПІКІР.
78. ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМБЕЗЕНДІРУ НЕ ПИАР ӘРЕКЕТТІҢ ҚÛÇÌÅÒIÍ ҚÎҒÀÌÄÛҚ ÏIÊIÐ ÀÐҚÛËÛ ÁÀҒÀËÀÓ.
79. ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМБЕЗЕНДІРУ НЕ ПИАР ӘРЕКЕТ ÆӘÍÅ ÁÀҚ - ҰÒÛÌÄÛ БАЙЛАНЫС НЕГІЗДЕРІ.
80. БАСПАСӨЗГЕ АРНАЛҒАН МАТЕРИАЛДАР.
81. ÁÀÑÏÀÑӨÇ ÕÀÒØÛÑÛÍÛҢ ÆҰÌÛÑÛÍ ҰÉÛÌÄÀÑÒÛÐÓ.
82. КОММУНИКАЦИЯ КЕҢІСТІГІНДЕГІ ТҮРЛІ САЛАЛАРДАҒЫ PR-ТЕХНОЛОГИЯЛАР.
83. PR-ҚЫЗМЕТТІ БАСҚАРУ.
84. PR-КАМПАНИЯНЫҢ ТИІМДІЛІГІН БАҒАЛАУ.
85. БАСПАСӨЗГЕ АРНАЛҒАН МАТЕРИАЛДАР
86. PR-ДАҒЫ ЗЕРТТЕУ.
87. PR-ДЫҢ ҚҰРАЛДАРЫ.
88. ҚОҒАММЕН БАЙЛАНЫС ҚЫЗМЕТІНІҢ ТИІМДІЛІГІН ӨЛШЕУ.
89. САЙЛАУ КЕЗЕҢІНДЕГІ ҚОЛДАНЫЛАТЫН PR-ТЕХНОЛОГИЯЛАР.
90.  ОТАНДЫҚ БРЭНДТІ ДАМЫТУДАҒЫ PR-ДЫҢ РОЛІ.
91. ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМБЕЗЕНДІРУ НЕ ПИАР ӘРЕКЕТТЕГІ  НЕГІЗГІ ТЕНДЕНЦИЯЛАР.
92. ЖАҺАНДАНУ ҮРДІСІ ЖӘНЕ ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМБЕЗЕНДІРУ 
93. PR-ДЫҢ ФУНКЦИЯЛАРЫ ЖӘНЕ ҰЙЫМДАСТЫРУШЫЛЫҚ РОЛІ.
94. PR-МАМАНЫ, ОҒАН ТӘН ҚАСИЕТТЕР.
95.  БИЗНЕС ПЕН ҚОҒАМДАҒЫ ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМБЕЗЕНДІРУ НЕ 
96. PR-ДЫҢ АҚШ-ТАҒЫ ПАЙДА БОЛУЫ.
97. ҮЙЛЕСТІРІЛГІЕН PR-ШЕШІМ ТАЛДАУ ӘДІСІ.
